
Strategie der Kampagne 
(Start September 2003)

Kanäle:
•  Google Adwords, Yahoo! Search 

Marketing, Miva

Einsatz von Branding- und 
Marketing-Instrumenten:
•  Content- und webseitenbezogene 

Kampagnen auf Google und Yahoo (Text- 
und Image-Format)

Lokale Suche:
•  Einsatz von Google Maps/ Google Local 

Business Anzeigen

Keywords:
•  Ausbau und Aktualisierung des 

bestehenden Keyword-Pools auf aktuell 
3.000 Begriffe (Februar 2007)

•  Brand- und Tarif-Begriffe, generische 
Begriffe sowie Kombinationen mit 
aktuellen Handymodellen

Texte:
•  Aktive Bewerbung der aktuellen Angebote 

und Online-Benefi ts (wie. z.B. Frei-SMS)
•  Aufnahme von Preisen in die Titel
•  Klare Kommunikation der Tarifvorteile und 

somit direkte Zielgruppenansprache

Verlinkung:
•  Direkte Verlinkung auf das gesuchte 

Produkt bzw. die gewünschte Information

Optimierung:
•  Gebotsmanagement analog zu dem 

Kampagnenziel

Ergebnis

•  Signifi kante Absatzsteigerungen im 
Onlineverkauf

•  Steigerung des Klickvolumens, 
deutliche Verbesserung der Klickraten

•  Permanente Optimierung der Strategie 
durch komdat.com

•  Hervorragende Positionierung der 
O2-Produkte in Paid Listing

•  Mehr als 120.000 neue Vertrags-
aktivierungen durch komdat.com 
(Stand Februar 2007)

Eine gute Verbindung: 
Suchmaschinenmarketing für O2

Über O2
O2 (Germany) GmbH & Co. OHG, ein Tochterunternehmen der Telefónica O2 Europe 
und Teil des spanischen Telekommunikationskonzerns Telefónica S.A., bietet seinen 
Post- und Prepaid-Kunden mit dem eigenen Mobilfunknetz sowie einem Roaming-
abkommen mit T-Mobile Deutschland nahezu fl ächendeckende GSM-Versorgung in 
Deutschland. Darüber hinaus stellt das Unternehmen als integrierter Kommunikati-
onsanbieter neben Mobilfunk auch DSL, Festnetztelefonie und innovative mobile 
Datendienste auf Basis der GPRS- und UMTS-Technologie bereit.

Branche  
Telekommunikation (Mobilfunk und Internet)

Kampagnenziel 
Neukundengewinnung und Erhöhung der Vertragsabschlüsse

Abrechnungsmodell
Leistungsbezogen

komdat.com hat es geschafft, in einem äußerst hart um-

kämpften Markt des Suchmaschinenmarketings nicht 

nur die Reichweite, sondern vor allem die Performance von O2  

über diesen Kanal deutlich zu steigern. komdat.com trägt durch 

seine kontinuierlich professionelle, innovative und performance-

orientierte Leistung zu einem wesentlichen Teil zum Online-

Erfolg von O2  bei. Wir möchten die Partnerschaft nicht 

missen.
Anne Schick, Senior Programme Manager 

Online Sales, O2 Germany
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